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© Vorrichtung zur Produkt- und Warenabfertigung. insbesondere fur die Zwecke der Produktwerbung und 
Verkaufsforderung 

Vorrichtung zur Produkt- oder Warenfertigung. insbeson- ' 
, doro fur die Z we eke der Produktwerbung und Verkaufsfor- 
derung. - ■ 
Bekannte computerunterstutzte Abferti- 
gungs-/Abrechnungssysteme fur Supermarkte und dgl. wei- 
sen eine »P.O.S.c (— » Point of SaleiJ-Einheit mit UPC-Abta- 
stung der ausgewahlten Produkte auf. beinhalten jedoch 
keinertei Aktivitaten bezuglich Produktwerbung und Ver- 
kaufsforderung. Durch die neue Vorrichtung soil eine ver- 
besserte, computerunterstutzte Produktabfertigung und 
-abrechnung sowie eine gleichzeitige Produktwerbung in 
Supermarkten oder dgl. Einrichtungen ermoglicht werden. 
Eine erweiterte Anzeigeeinheit zur Kommunikation mit ei- 
nem Kunden in etnem Abf ertigungs- Und Abrechnungsbe- 
- reich wird von etnem auf UPC- Sign ale ansprechenden Sy- 
stem aus mit Werbenachrichten versorgt. Dieses System 
kann entweder ausgewahlte Produkte aufgrund der UPC- 
Signale der zum Kauf ausgewahlten Produkte herausf inden, 
wobei in Verbindung mit diesen Produkten ein Werbeplan 
vorher auf gestellt worden ist, oder ausgewahlte Eigenschaf- 
ten eines Kunden durch AbJeitung von den zum Kauf ausge- 
wahlten Produkten und somit andere Produkte fur ein Kun- 
den into resse. 

Produkt-Abfertigung und -abrechnung in Warenhausern. 
Supermarkten oder dgl. 
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PatentansprOche 

1. Vorrichtung zum Abfertigen von Produkten oder 
Waren, die abfQhJbarc oder abtastbare, far diese 
Produkte oder Waren kennzeichnende Codes tra- 
gen, insbesondere far die Zwecke der Produktwer- 
bung und Verkaufsf6rderung an einem Abferti- 
gungstisch/Kassentisch, gekennzeichnet durch die 
Kombination folgender Merkmale: 

a) AbfQhl- oder Abtastmittel (12) zum Erzeu- 
gen von fOr die Codes kennzeichnenden Aus- 
gangssignalen; 

b) erste Schaltungsmittel (32a; 32b) zum Emp- 
fangen der Ausgangssignale der AbfUhl- oder 
Abtastmittel (12) und zum Erzeugen von wei- 
teren ersten Ausgangssignalen in selektiver 
Weise aufgrund einer Korrespondenz zwi- 
schen der Code-Kennzeichnung in solchen 
empfangenen Signalen und den Code- Ken n- 
zeichnungen von im voraus ausgewahlten Pro- 
dukten; 

c) zweite Schaltungsmittel (36a; 36b) zum 
Empfangen der weiteren ersten Ausgangssi- 
gnale der ersten Schaltungsmittel, zum Spei- 
chern von Werbenachrichten bezOglich der 
genannten Produkte und zum Erzeugen von 
weiteren zweiten Ausgangssignalen, die fur die 
Werbenachrichten kennzeichnend sind, und 
zwar selektiv in Abhangigkeit von den weite- 
ren ersten Ausgangssignalen der ersten Schal- 
tungsmittel (32a ; 32b); und 

d) Anzeigemittel (26) zum Empfang der weite- 
ren zweiten Ausgangssignale der zweiten 
Schaltungsmittel (36a; 36b) und zur Anzeige 
der in den weiteren zweiten Ausgangssignalen 
enthaltenen Werbenachrichten. 

2. Vorrichtung nach Anspruch 1. dadurch gekenn- 
zeichnet, daQ die zweiten Schaltungsmittel (36a; 
36b) in ihren Speichern Werbenachrichten bezOg- 
lich Produkten enthalten.deren Codes identisch mit 
denjenigen Codes sind, deren Kennzeichnungen in 
den Ausgangssignalen der Abfuhl- oder Abtastmit- 
tel (12) enthalten sind 

3. Vorrichtung nach Anspruch 1 oder 2, dadurch 
gekennzeichnet, daB die zweiten Schaltungsmittel 
(36a; 36b) in ihren Speichern Werbenachrichten be- 
zOglich Produkten enthalten, deren Codes verschie- 
den sind von denjenigen Codes, deren Kennzeich- 
nungen in den Ausgangssignalen der AbfOhl- oder 
Abtastmittel (12) enthalten sind. 

4. Vorrichtung nach einem der vorangehenden An- 
sprilche, dadurch gekennzeichnet, daB die ersten 
Schaltungsmittel (32a; 32b) eine Anzahl von Puf- 
fern (48, 50, 52, 54; 148, 150, 152, 154) aufweisen, 
von denen ein jeder Signale enth&lt, die bezOglich 
der Code- Ken nzeichnung fflr ein bestimmtes der 
im voraus ausgewahlten Produkte kennzeichnend 
sind 

5. Vorrichtung nach Anspruch 4, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB die ersten Schaltungsmittel (32a; 32b) 
weiterhin eine Anzahl von Komperatoren (40, 42, 
44, 46; 140, 142, 144, 146) enthalten, von denen ein 
jeder die Ausgangssignale der AbfOhl- oder Abtast- 
mittel (12) empfangt und individuell mit einem der 
genannten Puffer verbunden ist, um den jeweiligen 
Signalinhalt dieses Puffers zu empfangen. 
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6. Vorrichtung nach einem der vorangehenden An- 
sprflche, dadurch gekennzeichnet, daB die zweiten 
Schaltungsmittel (36a; 36b) eine Anzahl von Spei* 
chereinheiten aufweisen, von denen eine jede eine 

5 Werbenachricht bezOglich eines bestimmten der 
genannten ausgewahlten Produkte enthalt. 

7. Vorrichtung nach Anspruch 6, dadurch gekenn- 
zeichnet daB eine jede Speichereinheit (64, 66, 68, 
70; 164, 166, 168, 170) der zweiten Schaltungsmittel 

10 (36a; 36b) mit einem bestimmten der Komparato- 
ren (40. 42. 44, 46; 140/142, 144, 146) verbunden ist, 
wobei diese Speichereinheiten weiterhin mit den 
Anzeigemitteln (26) verbunden sind, um ihren Spei- 
cherinhalt an diese zu liefern. 

15 

Beschreibung 

Die Erfindung betrifft eine Vorrichtung zum Abferti- 
gen von Produkten oder Waren, die abfQhlbare oder 

20 abtastbare, fOr diese Produkte oder Waren kennzeich- 
nende Codes tragea insbesondere fflr die Zwecke der 
Produktwerbung und Verkaufsf&rderung an einem Ab- 
fertigungsttsch/Kassentisch. 

Ganz allgemein bezieht sich die Erfindung auf das 

25 Gebiet der Produkt- und Waren wirtschaft und im ein- 
zelnen auf Systeme und Method en zur Produktwerbung 
und Verkaufsfdrderung an einem Abfertigungstisch/La- 
dentisch/Kassentisch. 

30 Der Stand der Technik 

Abfertigungs- und Abrechnungssysteme, wie sie der- 
zeit in Supermarkten usw. weit verbreitet sind, weisen 
eine sogenannte "P.O.S."-Einheit (P.O.S.- Point of 

35 Sale), d h. eine Verkaufs-Abrechnungs-Einheit mit ei- 
nem Anzeigefenster auf, um einen Kunden Qber die 
Identifizierung eines durch das Abfertigungspersonal 
abgefertigten Artikels sowie Ober den Preis dieses Arti- 
kels zu informieren. In typischer Weise leitet das Abfer- 

40 tigungspersonal den Artikel Ober einen Universal- Pro- 
dukt -Code (UPCJhAbtaster. Dieser UPC wird sodann 
gelesen und ein digitales, fOr den Code kennzeichnendes 
Signal wird zu einem Computer geleitet, in dessen Spei- 
cher Identifizierungs- und Preisdaten in einer Adressen- 

45 korrespondenz mit dem Codesignal gespeichert sind 

Bei derartigen Vorrichtungen oder Systemen wird 
von den aus dem UPC abgeleiteten, vom Computer ge- 
lieferten Information in verschiedener Hinsicht noch ein ' 
anderer Gebrauch gemacht Zum einen kann es sich 

so hierbei um die Preis-Aufsummierung oder Gesamt- 
preisbildung und die Bildung oder Herstellung eines 
vollstandigen Beleges oder einer vollstandigen Auf-' 
zeichnung Ober die Eink&ufe eines Kunden handeln. 
Zum anderen werden die erhaltenen Informationen 

55 fflr die Lagerbestandskon troll e benutzt, wobei der 
Computer in Obereinstimmung mit jedem UPC-Lesen 
den vorhandenen Lagerbestand vermindert. 

Obwohl eine derartige Computer-UnterstOtzung die 
Abfertigung wesentlich verbessert, steht der Anmelder 

60 auf dem Standpunkt, daB die derzeit vorhandenen, be- 
kannten Vorrichtungen, Systeme und Betriebsweisen, 
wie im vorangehenden erl&utert. bei weitem ntcht den 
Anforderungen und BedOrfnissen des Marktes entspre- 
chen. Im einzelnen ist die Kommunikation mit dem Kun- 

65 den minimal d h. sie ist im wesentlichen auf eine einfa- 
che Anzeige am P. O. S.- Anzeigefenster sowie auf den 
Abfertigungsbeleg beschrankL Ganz offensichtlich sind 
die bisherigen Bemuhungen nicht auf eine erwflnschte 
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Aktiviiat hinsichtlich Wcrbung und Verkaufsforderung 
gerichtet. 

Die vorlicgcndc Erfindung hat cs skrh somit zu ihrcr 
I lauptaufgabc gemacht. cine verbesserte Vorrichtung 
dcr eingangs definicrlcn Art zu schaffen. urn hicrdurch 5 
cine vcrbcsscrtc, computerunterstotztc Produktabferti- 
gung sowie Produktwcrbung in Supermirkten und der- 
gleichen Einrichtungen zu ermoglichen. 

Diese Aufgabe wird, ausgchend von cincr Vorrich- 
tung dcr eingangs genanntcn Art, crfindungsgemaB 10 
durch die Kombination der Merkmale des kennzeich* 
nendenTeiles des Patentanspruchs 1 gelost 

Jeweils vorteilhafte, weitcre Ausgestahungen und 
AusfGhrungen dcr Erfindung ergeben sich aus den An- 
sprQchcn2— 7. «5 

Aufgrund der vorlicgendcn Erfindung wird cine Vor- 
richtung mit einer crweitcrtcn Anzeigecinheit fQr cine 
Kommunikation mit einem Kunden anstelle der 
P. O. S.-Einheit geschaffen. 

Die Anzeigeeinheil wird von eincm System aus, das 20 
auf die durch einen Abtastcr crzeugten UPC-Signale 
anspricht, mit den entsprechenden Informationen ver- 
sorgt. GemaB cincr AusfOhrungsart ftndet cin derartiges 
System ausgewahlte Produkte hcraus aufgrund dcr 
UPC-Signale dcr fOr den Kauf ausgewiltcn Produkte* 25 
wobei diese Produkte solche sind, in Vcrbindung mit 
denen cin Wcrbeplan vorhcr aufgcstcllt worden ist. und 
zwar cntweder f Or solche Produkte oder fQr andere Pro- 
dukte. Das System Hcfert sodann eine Information fflr 
eine Darstellung des Werbcplans auf dcr Anzeigeein- 30 
heit, die kunden-interaktiv z. B. fur die Ausgabc von 
Coupons oder dgL sein kann. 

GemaB einer andercn AusfOhrungsart findet cin der- 
artiges System ausgewahlte Eigenschaf»en eines Kun- 
den hcraus, insbesondere durch Ablcitung von den zum 35 
Kauf ausgewahlten Produkten, und somit andere Pro- 
dukte, die fur den Kunden von lntercsse sein konnen. 
Das System licfert sodann eine Information bezuglich 
der andercn Produkte an die Anzeigeeinheit, die kun- 
den-interaktiv z. B. fOr die Ausgabe von Coupons oder 40 
dgL sein kann. 

GemaB einer bevorzugten Ausgestahung hinsichtlich 
der ersten Ausfuhrungsart weist die Vorrichtung gemaB 
der Erfindung eine Anzahl von crstcn Schaltungsmitteln 
auf, von denen ein jedes zur Speichcrung dcr UPC- In- 45 
formation entsprecfrend einem gegebenen unterschied- 
lichcn Produkt dient. Eine Anzahl von ersten Kompara- 
toren ist vorgesehen, von denen ein jedcr den Ausgang 
eines ganz bestimmten der ersten Schahungsmittel 
empfangt und welche gemeinsam den Ausgang des Pro- so 
dukt-Abtasters empfangen, wobei dicscr Ausgang be- 
zOghch des zum Kauf ausgewahlten und sodann UPC- 
abgetasteten Artikels kennzeichnend isL Ein jeder 
Komparator erzeugt aufgrund der Korrcspondenz zwi- 
schen den eingegebenen Eingangssignalen ein Aus- 55 
gangssignal, das in Verbindung mit dem vorher aufge- 
stclltcn Wcrbeplan fQr den Fall eines Kundenkaufinter- 
esses kennzeichnend ist Die Ausgangssignale der Kom- 
paratoren werden sodann benutzt. urn eine Werbenach- 
richt aus einem geeigneten Spcichcr abzuleiten und die- eo 
selbe zur Anzeigecinheit weiterzuleiten. 

GemaB einer bevorzugten Ausgestaltung hinsichtlich 
der zweiten Ausfuhrungsart weist die Vorrichtung ge- 
maB der Erfindung eine Anzahl von zweiten Schaltungs- 
mitteln auf, von denen ein jedes zur Speicherung der 65 
UPC- Information entsprechend einem gegebenen. un- 
terschiedlichen Produkt dienL Es ist weiterhin eine An- 
zahl von zweiten Komparatoren vorgesehen, von denen 
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cin jeder den Ausgang eines bestimmten der zweiten 
Schaltungsmitteln empfangt wahrend allc gemeinsam 
den vom Produkt-A blaster stammenden Ausgang emp- 
fangen, dcr bezuglich dcr zum Kauf ausgewahlten und 
sodann durch das Abfertigungspersonal behandchen 
Artikel kennzeichnend isL 

Ein jedcr Komparator liefert ein Ausgangssignal auf- 
grund der Korrcspondenz zwischen den ihm zugeleite- 
ten Eingangssignalen, wobei ein jedes solches Aus- 
gangssignal in Vcrbindung mit dem vorgewahken Wer- 
beschema oder -plan det Vorrichtung far den Fall eines 
Kundcnkauftntcresses kennzeichnend oder anzeigend 
ist. Die Ausgangssignale dcr Komparatoren werden so- 
dann dazu benutzt, um cine Werbcnachricht oder -infor- 
mation aus einem geeigneten Speicher abzuleiten und 
dieselbe sodann zur Anzeigeeinheil weiterzuleiten. 

Zur naheren Erlauterung der Erfindung, ihrer weite- 
ren Merkmale und Vortcile. dient die nachfolgende Be- 
schreibung von bevorzugten AusfQhrungsbeispielen an- 
hand der bcigefQgten Zeichnungcn. in denen gleiche Be- 
zugsziffern durchgehend gleiche Komponenten und 
Teile bezeichnen. Dabci zcigt 

Fig. 1 ein Blockschaltbild einer Produkt- A bferti- 
gungsvorrichtung; 

Fig. 2 ein Blockschaltbild der Einheiten 32a und 36* 
gemaB Fig. 1 : und 

Fig. 3 ein Blockschaltbild der Einheiten 32b und 36b 
gemaB Fig. Z 

Wie aus dcr Fig. 1 ersichtlkrh ist, ist ein Abfertigungs- 
tisch 10 vorgesehen, der in Qblicher Weisc cine UPC- 
Abtasteinheit 12 aufweist. deren Ausgangssignale uber 
eine Leitung 14 zu einem UPC-Datenspeicher 16 gelei- 
tet werden. Diescr Datenspcicher 16 ist von einer Aus- 
fuhrung, wie sie weit verbreitet ist, und zwar in Form 
einer computerimplementierten Preisabfrage (look- 
up)-TabcIIe mit Produktbeschreibung und Prcisangaben 
in Korrclation zu dem Produkt- UPC Bei bekannten 
Abfertigungssystemen wird diese Information uber Lei- 
tungen 18 und 20 zu einer P. O. S-Einheit 22 geliefert In 
Fig. 1 sind die Leitung 20 und die P. O. S.-Einheit 22 als 
Phantombild dargestellu da diese Komponenten fur den 
Betrieb der hier beschricbenen Produkt-Abfertigungs- 
vorrichtung nicht erforderlich sind. 

Die Leitung 18 leitet den Ausgang des UPC-Daten- 
speichers 16 zu einem U PC- Daten- Puffer 24, der seincr- 
seits uber eine Leitung 28 die Produktbeschreibung und 
die Preisangabe zu einer fur die Zwecke der Produkt-" 
werbung dienende optische Anzeigeeinheit 26 weiter- 
gibL Ferner ist der Ausgang der UPC-Abtasteinheit 12 
uber Leitungen30 und 31a zu eincm UPC- Kauf -Catego- 
rizer 32a geleitet. der in Verbindung mit dem auszufQh- 
renden Werbeschema oder -plan voreinstellbar ist, der- 
art, daB er in Ausfuhrung einer ersten Betriebsweise 
gewisse oder verschiedene UPC-Signale gespcichert 
enthalt 

In diesem UPC-Kauf-Categorizer32a erfolgt ein Ver- 
gleich zwischen dem UPC des aktuellen Produkts, das 
von dem Kunden gekauft und sodann durch das Abferti- 
gungspersonal abgetastet ist, und der groBen Anzahl 
der im Speicher des Catcgorizers 32a cnthaltenen 
UPCs. Aufgrund einer positiven Vergleichs-Bestim- 
mung aktiviert der Categorizer 32a eine entsprechende 
Leitung der von seinem Ausgang aus abgehenden Lei- 
tungen 34a, die andererseits zu Eingangen an einem 
Speicher 36a fur kategorisicrte Nachrichten fQhrcn. 

Diescr Speicher 36a. der z. R. in Form eines Magnet- 
plattenspetchers ausgefuhrt sein kann, enthalt Produkt- 
Werbenachrichten oder -informationcn, die so ausge- 
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genwartigen der den zukOnfiigen Kauf von ande- 
rcn Produkten als denjenigen, die aktuell zum Kauf 
ausgcwahlt worden sind; 

— die Anzeige von Angeboten allgemeiner Rabatt- 
Coupons fur Produkte, von Angeboten bezuglich s 
eines Kundenkontokredites usw. 

Alle diese WerbemaBnahmen k&nnen nach Wahrneh- 
men oder Herausfinden des entsprecbenden U PC-Co- 
des auf der optischen Anzeigeeinheit 26 dargestellt wer- 10 
den. 

Unter Bezugnahme auf die Fig. 3 wird noch erlautert. 
daB der UPC- Kauf/Wcrt>c- Plan-Monitor 326 Kompa- 
ratoren 140, 142, 144 und 146 aufwesst, wobes ein jeder 
dieser Komparatoren einen gemeinsamen von der 15 
UPC-Abtasteinheit 12 her kommenden Eingang sitzt, 
wobei uber die Leitung 316 und die Leitungen 3161, 
3 1 6 2, 31 6 3 und 31 bn entsprechende Verbindungen be- 
stehen ' 

Weiterhin sind Puffer 148, 150, 152 und 154 individual 20 
diesen Komparatoren zugeordnet. derart, daS Leitun- 
gen 156, 158, 160 und 162 zu entsprechenden fOr die 
UPCs "A B. C und AT kennzeichnenden Eingangen an 
den Komparatoren fOhren. 

Weiterhin sind die Komparatoren 140—146 uber ent- 25 
sprechende Leitungen Mb 1, 3462; 3463, 34 bn indivi- - 
duell mil Speicherplatzadressen 164, 166, 168 und 170 in 
dem Speicher 36 fur Werbenachrichten verbunden. Die 
Ausgangsleitungen des Spetchers 366 sind gemeinsam 
zu der Leitung 386 verbunden, wodurch die gespeicher- 30 
ten Nacfarichten zu einer Werbeanzeige weiterbefdr- ' 
dert werden, wie dies anhand der Fig. 1 bereits erlautert 
wurde. 

Eine Anzahl von Komparatoren kann gemeinsam rnit 
einer jeden der Eingangsleitungen verbunden sein, die 35 
zu dem Speicher 366 gemlB Fig. 3 fuhren, und ein jeder 
dieser Komparatoren; besitzt einen Eingang bezOglich 
eines unterschiedlichen UPC von mehreren verschiede- 
nen Marken oder Sorten einer gemeinsamen Produkt- 
art. 40 

GemaB einem spezielleren Beispiel eines Werbepla- 
nes, der in der zweiten Betriebsart zur AusfOhrung ge- 
langt, wird von der Annahme ausgegangen. daB der 
Kunde eine Erbsensuppe von der Marke X ausgewahlt 
hat und daB das Produkt bereits zuvor in den U PC-Mo- 45 
nitor des Systems eingegeben ist und daB ein Vergleich 
zwischen diese m und dem abgetasteten UPC durchge- 
fuhrt wird. Das Ergebnis wird positiv sein und der Spei- 
cher liefert zuersi auf der optischen Anzeigeeinheit 26 
eine Anzeige in der Form einer computererzeugten gra- so 
fischen Nachricht oder Information oder in Form einer 
Wiederholung einer von einer Videoplatte erzeugten 
netzwerkartigen Werbenachricht Der Kunde kann 
nach Beriihrung des ebenfaUs angezetgten Warenbe- 
trags oder Artikelpreises oder aber durch Kontakt oder 55 
Beriihrung mit einem im voraus ausgewahlten Teil des 
Bildschirmes mit einem Coupon belohnt werden. In ei- 
ner altemativen Weise kann der Speicher eine 
Reklametnformation bezuglich einer anderen Suppen- 
art der Marke X oder bezuglich eines anderen Produk- 60 
tes zur Anzeige bringen. In Abhangigkeit von der Ab- 
nahmemenge, beispiebwetse von Erbsensuppen der 
Marke X kann ferner der Werbeptan dem Verbraucher 
einen Frei-Einkauf hiervon bieten. 

: Die Erfindung ist nicht auf die dargestellten und be- 65 
schriebenen Ausfuhrungsbeispiele beschrankt. Sie urn- 
faBt auch alle fachmannischen Abwandlungen und Wei- 
terbildungen sowie Teil- und Unterkombinationen der 
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beschriebenen und/oder dargestellten Merkmale und 
MaBnahmcn. 

Bezugszeichenuste 

10 Abfertigungstisch 
12 UPC-Abtasteinheit 
14 Leitung 

16 UPC-Datenspeicher 
18 Ijeitung 
20 Leitung 
22 P.O.S-Einheit 
24 UPC-Daten-Puffer 
26 optische Anzeigeeinheit 
28 Leitung 
30 Leitung 
31a Leitung 

31* 1,31a 2,31a 3 und 31 a/7 jeweils Leitung 
316 Leitung 

3 1 6 1 , 3 1 6 2, 31 6 3 und 3 1 bn jeweils Lei tung 
32a UPC-Kauf-Categorizer 
326 U PC- Kauf/Werbe- Plan- Monitor 
34a Leitung 

34 a 1 , 34* 2. 34a 3 und 34an jeweils Leitung 
346 Leitung 

346 1,346 2,3463 und 346/7 jeweils Leitung 
36 a Speicher fur kategorisierte Nachrichien 
366 Speicher fur Werbenachrichten 
.38 Leitung 
38a Ausgangsleiturig 
386 Ausgangsleitung 
40, 42, 44 und 46 jeweils Komparator 
48,50,52 und 54 jeweils Puffer 
56, 58, 60 und 62 jeweils Leitung 
64, 66, 68 und 70 jeweils Speicherplatzadresse 
140, 142, 144 und 146 jeweils Komparator 
148. 150. 152* 154 jeweils Puffer 
156, 158. 160. 162 jeweils Leitung 
164, 166, 168, 170 jeweils Speicherplatzadresse 
5 Schaltvorrichtung 
51.52.53.54 jeweils Schalter 
T Steucrschalter 
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wahh sind, daB sie in cincr wirtschaftlichen Beziehung 
zu dcnjcnigcn Produkten stehen. deren UPCs in dcm 
UPC-Kauf-Categorizer 32a emhalten sind Nach der 
Aktivicrung dcr Lcitungen 34a liefert der Spcichcr 36a 
die Werbenachrichten zu ciner Ausgangsleitimg 38a, die 5 
diese Nachrichten Ober eine Lcitung 38 zu der zu Wer- 
bezwecken dienenden optischen Anzeigeeinheit 26 wei- 
terleitet, um diese Nachrichten dem Kunden optisch 
darzubieten. 

Bei dieser Anzeigeeinheit 26 kann es sich beispiels- to 
weise um ein Video (Bildr8hren-)-Gerat handeln. wobei 
ferner ein kunden-interaktiver Schirm vorhanden sein 
kann. Ein (nicht dargestelltes) Coupon- A usgabegerSt 
kann hierbei der Anzeigeeinheit 26 zugeordnet und in 
Abhangigkeit vom Kunden-Schirm-Dialogbetrieb wirk- is 
sam oder betriebsfahig sein. 

Der Ausgang der UPC-Abtasteinheii 12 ist weiterhin 
Ober die Leitungen 30 und 31a zu einem UPC-Kauf/ 
Werbe-Plan-Monitor 32b geieitet. der in Verbindung 
mit dem auszufiihrenden Werbeplan voreinstellbar ist, 20 
derart, daB in ihm gewisse oder verschiedene UPC-Si- 
gnale gemaB einer zweiten Ausfuhrungsweise gespei- 
chert sind. 

In diesem Monitor 32b erfolgt ein Vergleich zwischen 
dem UPC des aktuellen Produktes, das von dem Kunden 25 
gekauft und sodanndurch das Kon troll persona) abgeta- 
stet worden ist. und der groBen Anzahl der UPCs, die im 
Speicher des Monitors 32b vorhanden sind. 

Nach einer positiven Vergleichs-Bestimmung akti- 
viert der Monitor 326 eine entsprechende Leitung sei- 30 
ner Ausgangs- Leitungen 34b, die mit entsprechenden 
Eingangen an einem Speicher 36b fur Werbenachrich- 
ten verbunden sind Dieser Speicher 366, der beispiels- 
weise auch in Form eines Magnetplattenspeichers aus- 
gefuhrt sein kann. enthalt Produktwerbenachrichten, 35 
die unter dem Gesichtspunkt ausgewahh sind, daB sie in 
einer wirtschaftlichen Beziehung zu denjenigen Produk- 
ten stehen, deren UPCs in dem Monitor 326 enthahen 
sind. 

Nach Aktivierung der Leitungen 346 liefert der Spei- 40 
cher. 366 die Werbenachrichten an eine Ausgangslei- 
tung 386. welche ihrerseits diese Nachrichten uber die 
Leitung 38 zu der zu Werbezwecken dienenden Anzei- 
geeinheit 26 zur optischen Darstellung fur den Kunden 
leitet. 45 

Es ist weiterhin eine Schaltvorrichtung Szur Herstel- 
lung selektiver Verbindungen der Leitungen 30 und 38 
mit den Leitungen 31a. 316. 38a und 386 vorgesehen, 
wofur die Schaltvorrichtung 5 vier Schaher aufweist. 
Die Schaher 5 1 und S 2 sind infolge Verschiebung eines 50 
Steuerschalters Tgeschlossen — wie ersichtlich — und 
ermoglichen den Betriebder in Fig. 1 dargestellten Vor- 
richtung in der weiter oben erlauterten. ersten Betriebs- 
weise. bei der sich die Einheiten 32a und 36a in Betrieb 
befinden. wiihrend die Einheiten 326 und 366 auBer Be- 55 
trieb sind. 

Eine umgekehrte Positionierung des Steuerschalters 
Tfuhrt dazu, daB die Einheiten 326 und 366 durch die 
Schaher 53 und 54 in Betrieb gesetzt sind, so daB die 
weiter oben eriauterte. zweite Betriebsweise der Vor- 60 
richtung ermoglicht ist. 

Beispielsweise wird ein Werbeplan angewendet, mit 
dessen Hilfe die in Fig. 1 dargestellte Vorrichtung in der 
ersten Betriebsart betrieben wird, wobei von der Vor- 
aussetzung ausgegangen wird, daB von den durchgc- 65 
fuhnen Einkaufen Charakteristika oder Eigenschaftcn 
des Kunden abgeleitet werden kdnnen, Ein Kunde. der 
Hundefutter kauft, besitzt offenbar ein Tier. Ein Kunde. 
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der Jog hurt kauft, ist wahrscheinlich an Gesundheits- 
nahrung interessiert. Ein Kunde, der Dfttsoda kauft, 
achtet offenbar auf Produkte mit geringen Kalorien. 

Mit Rucksicht auf diese drei so charakterisierten 
Kunden hat ein Warenhaus- Manager beispielsweise 
den Wunsch, assozierte Produkte zu identifizieren, wel- 
che eine gewisse Wahrscheinlichkeit des Kaufes mit den 
be re its identifizierten drei Produkten besitzen. Dcr Ma- 
nager kann z. B. mit dem Hundefutter- Kauf Ron- Hals- 
bander assozieren, mit dem Joghurt-Kauf Vitamine und 
mit dcm Dfttsoda-Kauf Imbisse mit wenigen Kalorien. 
Ein entsprechender Werbeplan 13 Bt sich dann so durch- 
fuhrcn. daB dcr Hundefutter-UPC. der Joghurt-UPC 
und der Diatsoda-UPC in den Categorizer 32a eingege- 
ben werden und daB im Speicher 36a Nachrichten oder 
In forma lionen zur Verkaufsfdrderung von Floh-Hals- 
bandern, Vitaminen und Imbissen mit wenig Kalorien 
gespeichert werden. Diese Produkte kdnnen sodann in 
zweckdienlicher Weise in Nahc der Abfertigungsstation 
auf einem Werbetisch angeordnet werden, derart, daB 
der Kunde seinen bereits getaiigten Einkauf leicht 
durch diese Waren erganzen kann. 

Unter Bezugnahme auf die Fig. 2 wird nun erlautert, 
daB der Categorizer 32a Komparatoren 40, 42, 44 und 
46 aufweist, wobei ein jeder dieser Komparatoren einen 
gemeinsamen. von der UPC-Abtasteinheit 12 uber die 
Leitung 31a und die Leitungen 31a 1, 31a 2, 31a 3 und 
31a n her fuhrenden Eingang besitzt Es sind weiterhin 
Puffer 48, 50, 52 und 54 vorgesehen und jeweils indivi- 
dual den Komparatoren zugeordnet, wobei Ober Lei- 
tungen 56, 58, 60 und 62 bezQglich der UPCs "A, B, C 
und /v~ kennzeichnende EingSnge zu den entsprechen- 
den Komparatoren 40, 42, 44 und 46 gebildet sind 

Diese Komparatoren 40—46 sind Ober zugehdrige 
Leitungen 34a 1, 34a 2, 34a 3 und 34a n individuell mit 
Speicherplatzadressen 64, 66, 68 und 70 in dem Speicher 
36a fur kategorisierte Nachrichten verbunden. Die Aus- 
gangsleitungen des Speichers 36a sind gememsam zu 
der Leitung 38a verbunden, um, wie a us Fig. 1 ersicht- 
lich, die gespeicherten Nachrichten in eine Werbeanzei- 
ge auf den Bildschirm umzusetzen. 

Entsprechend dem im Vorangehenden beispielsweise 
beschriebenen Werbeplan wurde generell der Kauf ei- 
nes einzelnen Gegenstandesganz allgemein berQcksich- 
tigt, z. B. der Kauf eines Hundefutters mit einem indivi- 
duellen UPC Es wird jedoch darauf hingewiesen, daB 
der Werbeplan aufgrund des Kaufs irgendeines von ei- 
ner groBen Anzahl von verschiedenen, wahlweise er- 
haitlichen Hundefuttprn die Anzeige der Floh-Hals- 
band-Nachricht erfordern kann. Daher laBt sich eine 
Anzahl von Komparatoren gemeinsam mit einer jeden 
der zu dem Speicher 36a gemaB Fig. 2 fuhrenden Ein- 
gangsleitungen verbinden. wobei ein jeder dieser Kom- 
paratoren einen Eingang bezuglich eines unterschiedli- 
chen Hundefutter-UPCs aufweist 

Gem5B einem weiteren beispielsweise eriauterte 
Werbeplan, in Verbindung mit dem die Vorrichtung ge- 
maB Fig. 1 in der zweiten Betriebsart verwendbar ist, 
lassen sich verschiedene WerbemaBnahmen in Betracht 
Ziehen, wie z. B.: 

— Die Anzeige einer grafischen Nachricht oder 
Information bezQglich eines aktuell zum Kauf aus- 
gewahlten Produktes; 

— die Anzeige von Rabattangeboten fQr den zu- 
kOnftigen Kauf des aktuell zum Kauf ausgewahlten 
Produktes; 

— die Anzeige von Rabattangeboten fflr den ge- 
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